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	作品标题
	气象保障珠峰登顶融媒体报道
	参评项目
	融合创新

	主创人员
	段昊书 贾静淅 李子硕 方乐群 洛桑 崔国辉 李一鹏 查日

	编辑
	段昊书 冉瑞奎 谷星月

	主管单位
	中国气象报社
	发布日期及时间
	2020年5月1日至28日

	发布平台
	中国气象微信公众号（中国气象报官方微信）
	作品时长
	

	采编过程
（作品简介）
	这是一次极具新闻价值的媒体融合创新实践，也是充分运用了多种媒体手段、创新展现方式的系列策划。
2020年5月27日11时，中国珠峰高程测量登山队时隔60年再次创造历史、在3次尝试冲顶后成功登顶珠峰。而成功登顶的最关键因素正是天气！中国气象报社自5月1日起，正是启动2020珠峰高程测量气象保障工作融合创新报道。除留守北京后方的记者、编辑外，更选派融媒体报道团队于5月7日抵达珠峰脚下的定日县，随后进驻海拔5200米的珠峰大本营进行现场报道。
截至5月28日，在中国气象微信公众号（中国气象报官方微信）、中国气象报、中国气象新闻网上，设置融媒体专题、专栏，刊发图文报道16篇、短视频作品11条，从内容到形式上力求创新。鲜活且充分地反映了气象工作全程科学保障珠峰高程测量，并在冲顶关键时刻发挥重要作用，帮助登山队克服复杂天气考验的全过程。

	社会效果
	本次报道立足媒体融合发展，除传统消息、通讯、图片新闻外，重点突了出短视频、720度vr摄影、创意海报、动态海报等新的媒体表现形式，极大丰富了报道的可读性，提升了传播效果，在气象行业媒体中具有新技术运用的示范意义。
该系列产品在微信平台阅读量超10万+，#珠峰高程测量气象保障#微博阅读量417.9万，多次被人民网、央视新闻、学习强国转载并推荐首页；《中国航天报》等行业媒体纷纷联络报社合作采用相关产品；珠峰登顶当天相关融媒体报道被央视以及《侨报》等海外媒体转载。

	全媒体
传播实效
	该系列产品采用“前采后编”的操作流程，每日由报社组织视频编前会，商定次日在珠峰大本营的拍摄、采访内容。根据前后方商定的采访方案，前线记者将珠峰一线的相关图文、视频素材传回本社，由本社记者、编辑编辑成文、成片，并以融媒体形式在多平台刊出。尤其是系列短视频前后关联，很好地与图文报道形成呼应；720度VR摄影还原了珠峰大本营现场环境，给了读者更好的沉浸式阅读体验。
产品制作完成后，在中国气象微信公众号（中国气象报官方微信）、中国气象新闻网、中国气象抖音号、中国气象局微博等同步刊出，并在中国气象报刊发整版专题报道，形成报、网、新媒体互动，并推荐至人民网、央视新闻、科技日报、学习强国、《侨报》等中外媒体转载。相关报道全网阅读量近450万，并被中国气象局、中国行业报协会评选为年度十大气象新闻事件之一。

	推荐理由
	中国登山队成功登顶牵动人心，被全球媒体广泛报道。作为行业媒体，中国气象报融媒体团队从专业和人文视角出发，充分运用新媒体技术、形式，全程、多角度记录登山背后的独家天气故事，凸显出行业媒体价值。尤其是短视频、VR全景摄影、动态海报等展现形式，抓住了读者渴盼身临其境走进珠峰的愿望，配合文字报道，全景还原了最真实的珠峰工作场景，把克服困难捕捉“天气窗口”的曲折过程生动地展现出来。
这次成功的融媒体报道，既有前方团队不畏艰险扎根海拔5000米采访一线的付出，也有后方团队对融合创新孜孜追求，更体现了整体策划的提前、周密、细致。从人文意义上看，60年前，人类首次从北坡成功登顶珠峰，气象保障就立下汗马功劳；60年后，气象行业媒体又以全新形式展现这一壮举，是对攀登者的敬礼，也是对气象服务保障国家重大活动的忠实记录。因此，这次媒体融合创新报道，可以看做是媒体人对时代精神的致敬！


            签名：
                  （盖单位公章）
         2021年4月9日

	联系人
	韩青
	邮箱
	[bookmark: _GoBack]Hanqing@163.com
	手机
	13910181515

	地址
	北京市海淀区中关村南大街46号中国气象报社
	邮编
	100081


仅限自荐、他荐参评作品填写
	所获奖项名称
	省部级或中央主要新闻单位社（台）级二等奖及以上新闻奖

	推荐人姓名
	
	单位及职称
	新闻专业
副高以上
	手机号
	

	推荐人姓名
	
	单位及职称
	新闻专业
副高以上
	手机号
	


此表可从中国行业报协会网站www. acin.org.cn下载。

