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[bookmark: 附件3]中国新闻奖媒体融合奖项参评作品推荐表
	作品标题
	8·19特别节目 致敬中国医生
	参评项目
	移动直播

	主创人员
	集体

	编辑
	集体

	主管单位
	国家卫生健康委员会
	发布日期及时间
	2020年8月19日

	发布平台
	健康报快手号等多个平台
	作品时长
	3小时

	采编过程
（作品简介）
	请在此栏内填报作品采编过程（500字以内）。

	社会效果
	请在此栏内填报作品播出后的社会影响等情况（500字以内）。

	全媒体
传播实效
	全媒体传播效果突出的作品，请在此栏内填报作品的生产方式与制作流程，传播平台、渠道，以及作品点击量、转发量、受众参与度等情况（500字以内）。

	推荐理由
	新冠肺炎疫情发生以来，广大医务人员舍小家顾大家，夜以继日投身战“疫”。健康报、健康中国与央视新闻联合策划制作了一场以直播为主要形式的融合媒体宣传活动，是医师节当天内容最丰富、观看人数最多的主题宣传节目。做到了既突出了宣传主题，又保证了传播效果，受到了国家卫健委医政医管局、疾控局、宣传司以及中央军委后勤保障部卫生局的肯定和好评。
签名：                          （盖单位公章）
2021年  月日

	联系人
	徐秉楠
	邮箱
	jkbxbn@126.com
	手机
	15810801350

	地址
	北京市东直门小街甲6号健康报
	邮编
	100027


仅限自荐、他荐参评作品填写
	所获奖项名称
	省部级或中央主要新闻单位社（台）级二等奖及以上新闻奖

	推荐人姓名
	
	单位及职称
	新闻专业
副高以上
	手机号
	

	推荐人姓名
	
	单位及职称
	新闻专业
副高以上
	手机号
	


此表可从中国行业报协会网站www. acin.org.cn下载。

采编过程（作品简介）：
2020年8月19日医师节是一个特殊的节日。新冠肺炎疫情发生以来，广大医务人员舍小家顾大家，夜以继日投身战“疫”。为此，健康报、健康中国与央视新闻联合策划制作了一场以直播为主要形式的融合媒体宣传活动。
健康报专门成立了“819医师节项目团队”，由社长邓海华、总编辑周冰牵头，副社长肖景丹直接负责，健康报融媒体、健康中国政务新媒体和中国卫生新媒体多方联动，下设策划组、协调组、采访组、设计组等多个部门共计20余人。
在节目策划中，健康报突出融合创新，打造了几个核心环节：
武汉回访：健康报派出5名记者组成采访团，回访武汉雷神山医院、方舱医院、金银潭医院、武汉同济医院中法院区、武汉洪山区社区卫生服务中心、北京中医医院等地标性区域，用体验式的现场报道，全面回顾了医务工作者在抗疫期间的努力与奉献。
四大医院重逢：为了展现此次援鄂医疗队主力军的形象，健康报邀请了北京协和、湖南湘雅、四川华西、山东齐鲁作为代表，在直播间共同相聚。
“重症八仙”重聚：由8位重症医学专家组成的团队，被网友亲切地称呼为“重症八仙”，策划团队借助这个契机，邀请医学专家走上屏幕，用轻松愉快的综艺访谈形式，展现了这些医护人员优秀代表的形象与魅力。

社会效果：
2020年8月19日当天，直播节目取得了较好的宣传效果，是医师节当天观看人数最多的主题宣传节目。
据第三方数据统计，节目观看总人数超过2000万人次，其中产生了数个网络爆款视频，如“钟南山医师节寄语”，“北京协和负责人表示今年报考医学人数上升”，“张定宇坦言从医感受”等，都形成了关注度过亿的热搜话题。
其中，武汉回访环节，根据第三方数据统计，全网有1100万人次全程观看了这一时段，超过150万人点赞。四大医院重逢环节，“北京协和负责人表示今年报考医学人数上升”成为网络热搜话题，从正面引领了舆情讨论。“重症八仙”重聚环节，通过对“重症八仙”背后故事的挖掘和讲述，对公众展示了国家卫生健康委在重症救治过程中的辛苦与努力，取得了良好的传播效果。
除此之外，健康报还根据相关司局的要求，为护理界代表、核酸检测团队、中医药、公卫医师、援疆援藏、志愿者代表等专门设计了不同形式的展示环节，做到了既突出了宣传主题，又保证了传播效果，受到了国家卫健委医政医管局、疾控局、宣传司以及中央军委后勤保障部卫生局的肯定和好评。

全媒体传播实效：
在医师节整体节目的推广上，健康报新媒体、健康中国政务新媒体与央视新闻共同发起，动员了快手、喜马拉雅、微博、圆点、头条、抖音、虎牙、央视频、B站、网易、百度、映客、淘宝直播、优酷、支付宝等20余家具有较大影响力的社交平台参与。在8月19日当天，健康报承担了将央视信号分发至20多个平台的职责，并圆满完成了转播技术支持任务。
为了达到最好的传播效果，健康报与健康中国政务新媒体共同合作，推出了一系列融合宣传活动。
从7月下旬开始，健康中国就联合快手、抖音、微博等平台，根据不同的话题词，征集和医师节有关的短视频作品并进行展播。健康报融媒体也联合快手、抖音、微博等平台并联动传统媒体共同展示。
健康报新闻版开设“致敬中国医生”专栏，预设采访张雁灵、刘阳、卞修武、张定宇等医务人员代表，以图文+寄语的形式，进行预热报道。
健康报提前制作了近40个预热视频和海报，分别分发给各平台使用，特别是以钟南山为代表的“院士寄语”系列的视频，累计播放量超过1000万。
[bookmark: _GoBack]在直播结束后，健康报对活动进行了专门版面的主题报道；健康报网开立专题页面推广；央视新闻对直播精华和相关短视频进行了二次剪辑，健康报与健康中国新媒体矩阵联动二次推广传播，取得了良好的互动传播效果，单个视频最高评论量超过1万，点赞量突破100万人次。

